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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Setelah peneliti mengemukakan dan menguraikan semua data yang

diperoleh dari hasil penelitian ini, maka dapat disimpulkan sebagai berikut:

Ada pengaruh yang positif dari komunikasi persuasif Suhay Salim
terhadap keputusan pembelian skincare Safi pada Mahasiswi Ekonomi Islam
angkatan 2017 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Fatah

Palembang.

B. Saran

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, penulis memberikan saran atau

masukan:

1. Untuk semua masyarakat sebaiknya menonton vlog Suhay Salim di
Youtube, karena Suhay vlog skincare Safi Suhay Salim yang informatif
dengan narasi jelas dan mudah dimengerti serta to the point sangat
membantu masyarakat mendapatkan review tentang produk skincare
Safi secara gratis. Jika dilihat dari kualitas vlog skincare Safi Suhay
Salim yang ada dapat memenuhi kebutuhan yang dicari oleh responden
(mahasiswi).

2. Kepada Suhay Salim untuk mampu mempertahankan kredibilitas dan
review yang jujur dalam sebuah produk seperti vlog skincare Safi.
Untuk di zaman sekarang ini sedikit sekali beauty vlogger yang
memiliki kredibilitas dan memberikan review jujur sebuah produk

apalagi produk yang di-endorse.
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3. Kepada peneliti selanjutnya, penulis menyadari bahwa penelitian ini
masih banyak kekurangan dan masih terbatas hanya pada mahasiswi
Ekonomi Islam angkatan 2017 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN
Raden Fatah Palembang saja, sehingga peneliti mengharapkan adanya
penelitian yang mengembangkan permasalahan ini, dilihat dari aspek
yang lebih luas lagi dan melakukan penelitian yang serupa dengan

lokasi yang berbeda atau bahkan lebih luas.
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